INFO PRESSI

0.5

c PrH

LUXEPACK MONACO 2016
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Reconnu mondialement comme le rendez -vous de la
créativité et de l'innovation, LUXE PACK MONACO réunit

les acteurs clés, venus des quatre coins du globe.



INFO PRESSE

ALBEA- EN. ...ty i s e .4
ALLIED GLASS CONTAINER- EN.....oocciiiiiiiiiiiiiiiis i s .18
ALPOL COSMETIQUE FR.......ccccciiiiiiiiiiiiiiis it snnnnnne s inns sieeessnnas 20
ANNY JEAN- FRL..oooiiiiiiiiiins i i s 21
APTARD EN/FR......oiiiiiiiiiiiiiieiiiiss ereesiesseeesseeseressrenss tesseesssresaeessaresaneessnns aseessssessneessasnesneesans 22
ARJOWIGGINSS EN.....ooviriiiiiiiiiiiiiiiins i s, s 23
ARJOWIGGINSS FR......ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiis ettt sirren s sereessssersssere s e ssans eessassenessaeessanns 27
ARTHUS BERTRND 8 FR.....cciiiiiiiiiiiiiiiiiis vt ssiine e niiines senseresssesessssesssneneenss seressanens 32
BORMIOLI LUIGIS FR.....coviiiiiiiiiiiiiiiiins o e s 34
CARTOTECNICA MODERNA- FRu....oiiiiiiiiiiiiiiiiiiis i iiinns sirres s .. 39
CARTOTECNICA MODERNAD IT ...oiciiiiiiimiiiiiiiiins i s s . 50
COSMOGENG FRIEN ......coviiiiiiiiiiiiiiiiiiiis trvvitie s senr e siiens trssersssenes s e s ssnenenss aseressssesessansens 61
CTL PACKAGING B FRu..ii it i resssssnss s s 71
DURAN DOGAN G FR.....ooiiiiiiiiiiiiieiiiiies treie s siirre s nsnne s nnnrinns sereesssneesssssenssneneessans tressassessssseness 74
DURAN DOGAN G EN......ooiiiiiiiiiiiiiiiiins et niininns sereessnnessssensseneessnns tressassessanenens 75
EFFERVESCENELAB G FR......ccoiviiiiiiiiiins s s saessesns 76
LS 1 N .78
FEDRIGONI- EN....oooiiiiiiiiiiiiiiiiiins i, s o, 81
FEDRIGONI- IT .o i ssserrrce s saians sberresssssssinnnessssians 84
FIFIELD INC- EN....oooiiiiiiiiiiiiiiiiiiins i, s o 87
FOTOMECCANICA SRL- EN...coooiiiiiiiiiiiiiiiiins et v sossssens 90
FOTOMECCANICA SRL- FRu.....coiiiiiiiiiiiiins ittt sennsiiree s sessssens 97
HCP PACKAGINGO EN.......ccooviiiniiiiiiiiiiins i o s 104
IGGESUNDD EN ..ottt terreieniesrr e ssneniienes tessereessansesssnrnessssnnenss sareessassenesinneesanns 112
IGGESUNDBS FR.....ociiiiiiiiiiiiiiiiins i siiins s e 120
IGGESUNDD ALL ....ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiss erreiirie s ssnrr s eressaressssereesnseressanens tesssersesssesessanens 128



INFO PRESSE

GUERRESHEIMER EN .......cccoiiiiiiiiiins s s o 136
GUERRESHEIMER ALL .....ccoiiiiiiiiiiiiiies rrevseeesseesseeessessneess sesseesssseessessssnesseensnss seseesssseesans 142
GRAFOBALG EN.....cooiiiiiiiiiiiiiiins i s, s s 145
INESSENSD FR...iiiiiiiiiiiiiiiiiiens terrrressen s ressernnenesans sveressseesssessannessnsesasees  sasesssessssssessnessnseens 147
INOTECH PACKAGING S EN .....oocciiiiiiiiiiiiiiiiis crreeneesssenessenseressnens eressseesnsnesseessessannensns seseees 149
JAMES CROPPER FR.....ccoiiimiiiiiiiiins rrnsisinsiiins s o 152
JAMES CROPPERS EN .....ccoioiiiiiiiiiiiiiiis crerrire s eesnr e s e snnees aeesssseesssssssseessnsnaneesss seesseesssseesses 155
KAPAG 8 FR...ooiiiiiiiiiiiiiiiiiins e e ns s 160
KAPAG G EN.....ooiiiiiiii s crrres s snnr e innenins senessssssrssssnnessaessaaes srssessenessanessaansnees e 162
KNOLL PACKAGING 3 FR......ooiviiiiimiiiiiiiins s s, s 164
KURZ G EN...cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiis trerriiineseni s ssnnniinns trssssnessssnessassnnessnenesss tareessssssesessssnessasnsssanns .172
KURZ G FR....coiiiiiiiiiiiiiiiiiiis trerriiiressne s ssnniiiens trsssssesssssessassnnessienenss taeessssssesesssssessasnssssnns .176
(0 728 T | 180
L0 L 7« 1 O OO .. 184
LABORATOIRE SCIENCE& NATURE 8 FR......ccccniiiiiiiiins i s 188
LESSONIAS FR.....oooiiiiiiiiciiiiiiiiins i rirneninns reessssnresnenesssnrnnsnens sesssseressansessanneneenns 196
LOIRE PLASTIC INDUSTRED FR.......cccoiiiniiiiniiins i e s ... 198
MARVON SRLO EN....cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiis trvrrirreseres s ssnnsiiens srsssressssresssnsressnsneens sooeressssssssssnsens 199
MAX TIME GMBH/SENT 8 EN.....ccoiiioiiiiiiiiiiiiiiiiiis et nies srrsssrres s ssnenessinnees sesees 203
METSA BOARDS EN.....ooviiiiririenirinisiines sevessesesssesssssssssssasesss sessessssssssssssssssssssnsssens  sesssesssssssesenes 204
METSA BOARDS FR......cociiiiiiiiriiriiniiies seerieeseseseseesasseessanes ssessesessesessesssnsansansanes  ssessessesessessenns 207
L N .. 210
NEOPAC THE TUBEB EN.........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiis vt srriiiinnes eninnesssnennsssnressnen s sareessasees 211
MW LUXURY PACKAGINGE EN.....cccoiiiiiiiiiiiiiiins s s . 214
OVERKAPTO EN.....ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiins cirien e ssnn s irnrenies rresssssssssssnesssesssanss sesssssenessasesssansens 216
PACKAGING DESIGN SAD FR.......occeiiiiiiiiiiiriiins serevssisrressene s ssies anessssrsessasesssssnssninees sesoees 223
PACKAGING DESIGN SAS EN .....ccocciiiiiiiiiiiiins i s, s 225
PARCOMEBG EN.......ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiis i srr e niiniss roseresssnre s s s sssnneenns seressseessssssnssinsees 227

Page 2



INFO PRESSE

1 0 N .. 228
PIRAMAL GLASS LTD8 EN......ooiiiiiiiieirisiiieinss eeseerssseeseessssnesseessass seseeessseesssssssssessnsmensens sesesseees 230
0 7@ T I N 232
[0 7474 @ | 1< ) [ PSPPSR 235
0 474 @ ]I I 1 = TP 238
PRINTPARID EN....cooiiiiiiiiiiiiiiins i s e 241
PUJOLASOB EN.....cocciiiiiiiiiiiiiiiiies rrersssresseessssnesssensnsness eessseessssssssmesanseessnesans  sessesssnsessssessnsessns 242
RATHGEBERD EN......cooviiiiiiiiiiiiiins i s s 249
REBHAND EN......oooiiiiiiiiiiiiiiiiiis vt niirins siserssssnnessssensseneesans seressasressassenesssnessanns 253
L)@ N 254
SCHEUFELER EN........eviiiiiiiiiiiiiiis vt inriines trnsrres e snn e inrenss rareessssssesessssnens 256
SCHEUFELER FR....c it vt iniinns trvseres s snnn e nnren s aareeesssssesesssnens 264
SCHEUFELER ALL......ccoiiimiiiiiiiiins s siniins e s 269
SELINKOG FR.....ooiiiiiiiiiiiiiiiiiies rirren e sisrressenensss sreressasenesssnesssassessaass seesssssnssssasessansenesins 277
SELINKOBG EN ..ottt iy s o 280
SERAMB EN...iiiciiiiiiiiiiiiiis tevreiri e nrienes tessrressase s ans aareessaseresineressanereaan 283
STAGER STARS FR....ccooitiiriiiriniiiniiiins sresessesssssssssessssesessesses svsssessessssssssssssssssmsases sesessssssssssessnens 285
STAGER STARB EN....c..ooiiiiiiiiiiriiriiriins ereeriessesnese e sentesians eesessessssssessessesestassans setessessessessesenns 287
TECH DESIGNG FR.......otiiiiiiiiiiiiiiiiiins cririn i ninie s snseressssenssssnne s e s sans aseesssssnsessosnens 289
WESTROCKDS EN ....ooviiiiiiiiiiiiiiiins iy s s 293
ZINI FIRENZED EN.....cooiiiiiiiiiiiiiiiiis i srnre s eresssnnesssssnressnnesssnnns snsassensssssnssssanns 296
ZINI FIRENZES IT ..uvviiiieiiiiniiiinniiiins e s s 304

Page 3



INFO PRESSE

INFO PRESSE

LUXE PACK MONACO 2016

ALBEA- EN

June 2016_ As part of its global digital strategy,

Albéa is introducing the Albéa connect App, the first
smartphone application that allows you to enter in
the world of Albéa & innovative packaging and more.

In the fast - moving cosmetic market where digital is
changing the rules of the game, Albéa is supporting

its customers in this transformation by implementing

digital collaboration between its teams and experts

networks, digitalization in its manufacturing sites

and processes and developing connectivity of its
packaging.

Global and local brands want to go ever faster on the market with instant value
information. That & why Albéa is going a step further by creating The Albéa Connect
app, the first B2B experience of connected packaging that better connects the

packaging manufacturer to the brand.
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With this new app, Albéa provides its sales teams with an innovative system of instant
visual recognition allowi  ng their smartphone to recognize Albéa packaging and all
useful information in few seconds. While holding the pack in your hands, you can
explore all the product & featured and value proposition in an instant wherever you are
- atthe office,ina meeting or at a tradeshow. A new dynamic & efficient way to access
information at all times.

Once the pack is identified, this user - friendly app gives you full access to all
information about Albéa group and its latest innovations : product technical
specifications, decoration capabilities, marketing stories, make - up effects é as well as

videos of manufacturing sites , processes and product tutorials! Finally the user can
send a direct request via the App for follow - up. With updates per year,t he group is
already thinki ng about other functionalities and user - experiences for this App that will
bring even closer its sales force and all its customers worldwide.

In September, Albéa will release  officially the first version of The Albéa Connect app ,
featuring all Albéa & latest innovations. We invite our customers to experience it on our
booth D17 Hall Diaghilev at Luxepack Monaco 2016.
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Albéa offers th e world & largest range of beauty and personal care packaging - with
leadership positions in plastic & laminate tubes, mascaras, lipsticks, samplers and
foam pumps; and recognized expertise in fragrance & skincare dispensing pumps,
fragrance & lotion caps, compacts, lipgloss, promotional items and accessories.

Our 15,000 people serve large and small customers in 60 countries across the world,
and operate 38 facilities in Europe, Asia and the Americas. Albéa & global sales totaled
US$1.4 billion in 2015.

Albéa & committed teams provide local presence and global reach; robust capabilities
in innovation & design as well as project management; solid operating excellence;
world - class manufacturing, decoration and full - service; as well as a strong

commitmentto Corporate Social Responsibility.

Albéa is proud to have been contributing to our customers dsuccess for more than 50

years.

FOLLOW US:
www.albea-group.com

ink _AlTube

#packagingandmore

Media Contact:
Marjorie Vincenti

Albéa Communication

Tel: +33(0)1 81 93 21 38/ Port: +33(0)7 60 41 19 64
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Albéa, the leading global lipstick manufacturer, introduces Maestro - ahigh - technology,
non - guided lipstick mechanism for beauty addicts .

Lipstick is the most - purchased makeup item in the world and women & favorite
product for their daily routine. At Albéa, as beauty expert, we innovate relentlessly to

offer the brands we serve - and the consumers they serve - new lipstick functionalities,
new gestures, creativity as well sustainability.

Albéa is therefore proud to introduce Maestro, a non - guided @12.7mm lipstick
mechanism featuring a patented  dlex tab technology 6for a controlled and constant
swivel torque . This system offers a flowing gesture, comfort of use and a luxury feel.
The mechanism also featuresa 1 - turn full opening system, allowing faster and easier
formula filling process.

In line with our eco - design commitment, this lipstick mechanism was designed POM -
free to comply with REACH regulation. There is also no PP material in the pack so as to

be compatible with a wide choice of formulas and in particular those with isododecane

and isohexadecane.

:_2_ POM-free
B PP-free
L mechanisi

g
E (A:l._EléA
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Maestro comes with Albéa @& standard LS164 lipstick packaging but can be fitted to any

custom pack. It is produced and assembled in France (Plouhinec facility).

Maestro belongs to Lipstick & Co, Albéa & expertise platform for lipsticks, lip balms,
pens and face sticks. Lipstick & Co offers our customers  technical expertise, industrial
know - how and creativity for innovative stock items as well as custom packs. Our
industrial facilities across the world ensure rapid and reliable new products

developments and can support all global launches.

Find out more about Maestro at Luxepack Monaco 2016, booth DE7 Hall Diaghilev.
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Albéa launches Magic Lash, its innovative =~ mascara plastic brushes series for all types of
lashes especially Asian !

Imagine magic mascara brushes that will get volume out of every type of lashes, Albéa
did it with Magic Lash mascara series. Whatever the lashes, especially short and thin,
these n ew plastic brushes offer amazing make - up results with a sensory experience

to all consumers.

This new series features two new plastic brushes with unique eye - catching shapes

Astonishing brush and Mini Cashmere brush.
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ASTONISHING Brush - Reinvent your lashes with the power of an
instant volumizer .

The brush & defining feature is the multiple waves of bristles that
create large formula reservoirs to deliver instant extra volume.
This convenient thin brush reaches every type of lashes and c oats
them perfectly from base to tip. The special bristles on the top

define and comb the shortest lashes in the corner of the eyes.

¥ MINI CASHMERE Brush @ Lift your lashes in a whirlwind of softness.
: _ This extremely soft brush and its multiple rows of b ristles delivers
, exceptional definition and a superb fan effect. Directly inspired by
Albéa 6 Cashmere brush, this easy -to- use mini - brush guarantees
| * | exceptionally comfortable application. Its specific design reaches
5 the corners of the eyes and works with al | types of lashes, even the

small, straight and stiff.

These innovative brushes have been developed through the Albéa Tips Studio . This
unique program brings together all the group & expertise and experience in
applicators, from fiber and plastic mascara brushes to lipgloss, eyeliner and other

beauty tips. It offers global opportunities for creating, developing and producing

applicators for all - new beauty gestures and make - up effects.
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For every make - up effect, there is an Albéa applicator !

Discover Albéa Tips Studio and all our mascara range at MakeUp In NY, booth 432.

Albéa, Packaging and More

For more information:

Contact Média :
Marjorie Vincenti
Albéa Communication

marjorie.vincenti@albea - group.com

Tel: +33(0)1 81 93 21 38 / Port: +33(0)7 60 41

FOLLOW US:
www.albea-group.com

ink _AlTube

#packagingandmore
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September 2016 - Albéa introduces Quartz & Onyx, two endlessly customizable
compact bursting with vibrant colors and endless variations thanks to Digital Printing!

In a increasingly digital cosmetic market, brands have to be faster to market than ever

while providing unigueness to consumers.

That & why Albéa presents two new, highly customizable compact ranges and a new
printing technology - supporting all its global,  regional and local customers by
offering flexibility through speed - to- market to launch products faster and shorter
lead times for limited editions.
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QUARTZ & ONYX

The square and round standard families each comprise three compact sizes for a
strong range identity, thanks to their sleek design and infinite customization options.

Itis real ¢ala carte dor our customers: depending on their brand & positioning, they

can select:

1 A competitive version where the compact & base is hollowed out - or a premium
version with a tablet underneath (attached by ultrasonic welding).

1 Among dif ferent sizes to complete their range : large, medium and small
compacts

 Transparent or opaque cap

1 With or without mirror

1 All kinds of decoration, e.g. lacquering, varnishing, tampoprinting, silkscreen, hot
stamping, film transfer and metallization.

DIGITAL PRINTING

Albéa also introduces a new decoration technique that allows greater agility. This

unigue Digital Printing technology works on flat, slightly convex or slightly concave

surfaces. The artwork is printed directly on the pack (whether assembl ed or not) using
contactless technology so the decoration becomes the final step of process.

This innovative technology offers many benefits:

1 It makes every type of artwork possible with a photo - like result
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It goes straight from file to print - out: no p rinting tools needed
It meets the need for  very small series and very fast changeovers
Itis perfect for limited editions  , special animations and last - minute

customization

Find out more about our new compacts range and decoration technologies at MakeUp
In NY 2016, Booth 432

Alb éa - Packaging & more

Albéa offers the world & largest range of beauty and personal care packaging - with
leadership positions in plastic & laminate tubes, mascaras, lipsticks, samplers and
foam pumps; and recognized expertise in fragrance & skincare dispensing pumps,

fragrance & lotion caps, compacts, lip gloss, promotional items and accessories.

Our 15,000 people serve large and small customers in 60 countries across the world,
and operate 38 facilities in Europe, Asia and the Am ericas. Albéa & global sales totaled
US$1.4 billion in 2015.

Albéa & committed teams provide local presence and global reach; robust capabilities
in innovation & design as well as project management; solid operating excellence;
world - class manufacturing, decoration and full - service; as well as a strong

commitment to Corporate Social Responsibility.

Albéa is proud to have been contributing to our customers dsuccess for more than 50

years.
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Tel: +33(0)1 81 93 21 38 / Port: +33(0)7 60
4119 64

FOLLOW US:
www.albea-group.com

ink _AlTube

#packagingandmore
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Albéa, global leader in plastic and laminate tubes, launches the TearDrop ™ tube for
drop - by- drop dispensing of liquid formulas.

In line with the trend to liquid formulas, Albéa has developed the TearDrop E tube as
an alternative to traditional glass droppers: aresistant , on - the- go, lightweight,
premium drop - by- drop dispensing system on atube . TearDrop E is an innovative
dispenser for water- or oil - based liquid formulas such as serums, beauty oils and
liquid foundations.

TearDrop E is perfect for direct or non - direct application thanks to its smooth nozzle

tip. The glass - looking material selected for the nozzle and the cap is non - breakable . It
allows a controlled dispensing of liquid formulas and a new, easier and intuitive
application gesture, making it particularly well - suited for the skincare, haircare and

make - up markets.

TeorDr@"’ TeorDr@'M

MAKE UP

Dropper tube for
Dropper tube for liquid formulas
liquid formulas
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This all - in- one packaging (tube + dropper) is fully designed and assembled in Europe
for optimal supply chain flow. It is available with plastic or ~ Purefoil E tubes, for 15ml to
50ml (@25mm). It is fully customizable with decoration techniques such as offset, silk

screen, hot stamping and mass coloration.

Discover the Teardrop E tube at Luxepack Monaco 2016, Booth DE7, Hall Diaghilev.
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ALLIED GLASS CONTAINER- EN

Allied Glass Containers, the UK based premium glass packaging specialist, is to unveil
a new collection of exceptional premium spirit bottles at the 2016 Luxe Pack Monaco

exhibition.

Created by Allied & expertin - house Design team, in collaboration with bar tenders, the
elegant Newton range provides sophisticated lightweight bottles which maintain a very

premium look.

This is achi eved through a strong yet elegant profile and raised push which create
great on shelf presence, each bottle also having been designed with a long neck and

slightly waisted body contour for better handling when pouring.

Available in sizes 50cl, 70cl, 75cl, 1L and 1.5L the bottles are to be manufactured in
standard, Extra White and coloured glass in Corkmouth and 33mm GPI - 400 ring
finishes.

- ENDS
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ALPOL COSMETIQUE FR

Spécialement formulée pour lutter contre
les méfaits de I'environnement. la gamme
OX* DEFENSE protége votre peau des
agressions extérieures et du stress oxydatif
provoqué par la pollution, le tabac, I'exp

aux UVS, les variations climatiques etc,
auxquels elle est soumise quotidiennement.
La synergie des différents actifs de la gamme
enrichie en acérola, protége votre peau des
facteurs environnementaux responsables
de l'altération des tissus conduisant & leur
vieillissement prématuré.

Protégée et oxygénée. votre peau est

reposée et retrouve son éclat.
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ME TAMORPHOS IS
IWME IUWOBBbHO21I2

Dites bonjour aux produits qui se transforment ! Les Laboratoires ANNY JEAN, fagonnier
cosmétique depuis 1948 sont heureux de vous pré senter leurs derniéres formules

innovantes, développées autour du concept de la métamorphose.

Du grec « metamorphosis » : la séduction de la puissa nce divine ! Chez nous la magie

cosmétique se traduit par une gamme de produits se tran sformant au co ntact de la peau.
Les textures se colorent, se décolorent, se liquéfient, se gélifie nt pour libérer leurs
principes actifs et apporter a votre peau plaisir, soin et bien - étre au quotidien.

« Noir ¢ @st blanc » : découvrez notre creme visage « blac k metamor phosis » pour une peau

purifiée et apaisée !
« Ice Screen » : notre creme effet glagon qui fond sur votre peau.
« Milk Tonic » : notre démaquillant qui se transforme en eau micellaire.

Et bien d @Gutres surprises !
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APTAR 0 EN/FR
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Aptar £

beauty + home

INFORMATION PRESSE - PREVIEW LUXE PACK MONACO 2016

Cetie année, Aptar Beauty + Home prend la parole sur une
fendance forte du marché de la beautg, tous segmenis confondus
Thuile.

Cette galénique connait aujourdhui la croissance la plus significative
grace & ses qualités sensonelles, son évocation naturelle et les
progres imporiants en R&D pour améliorer son efficacie et sa
sensorialits.

Aptar Beauty + Home vous imate 3 visiter « I'Atelier des Huiles »,
lespace Innovation du stand entiérement dédié cette année & nos
iniatives pour répondre & cefte tendance en Facal Skincare,
Sampling + Promotion, Fragrance, Hair Care et Sun Care.

A découvmr un umivers ultra-senconel imvitant @ expénmenter la
matiére huile sous differentes gestuelles.

7 Septembre 2016

ATFTIER -+ HINT B9

"This year, Aptar Beauty + Home is focusing on a trend that stands out across all segments of the beauty
sector - oil. Thiz galenic product 1= currently expenencing record growth thanks to its sensonal properfies and
natural connotations, and as a result of the substantial progress made in R&D, which has expanded both the

efficiency and sensory appeal of oil.

Aptar Beauty + Home invites you to visit TAtelier des Huiles®, the stand's innovation space which this year
highlight= our iniiatives for embracing the trend in the Facial Skincare, Sampling + Promotion, Fragrance,
Haircare and Sun Care ranges. Step into this ultra-sensory universe, in which you can explore the best uses of

ail”.

Relations Presse Aptar Beauty + Home - Nataly JOUBERT
Tél - +33 (0)4 78 59 83 38 11 +33 (0)6 09 42 2594 - email - nataly joubert@wanadoo fr
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ARJOWIGGINSS EN

ARJOWIGGINS GRAPHIC TO SHOWCASE INNOVATIVE AND
RECYCLED PACKAGING SOLUTIONS AT LUXE PACK

)|

100

(

Made trom 100% Recycled

FSC ® Certitied Pulp

%A orjowiggins

s

Arjowiggins Graphic, the specialist manufacturer of recycled papers, will promote its

market leading sustainable paper and packaging products at LUXE PACK Monaco (21
23 September 2016). At the event, Arjowiggins Graphic will showcase a complete range
of bright white recycled solutions that are perfectly suitable for the luxury packaging

that works well across a range of applications including shopping bags, gift vouchers
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and brand packaging. Arjowiggins Graphic will also highlight their unique eco

calcula tor and environmental benefit statement, enabling luxury brands to measure

their environmental savings and supporting them in visibly demonstrating their

sustainability credentials to consumers.

The products being showcased at LUXE PACK include:

T

T

Silk Pack 60 and 100, a 60% and 100% recycled paper. The range provides an

excellent solution for luxury shopping bag production.

Sequoia Recycled, with a 60% minimum post - consumer waste content, FSC® Mix
certified . With excellent durability  and rigidity Sequoia is the perfect product for
luxury gift card, which works with magnetic strips, smart chips and supports special
effects including hot stamping, foil lamination, embossing and glitter

Teknocard, the most modern and widest range of premium SBSboard for packaging
and graphical applications. The range includes uncoated, coated one side and
coated two sides, all 100% recycled. Teknocard is perfectly compatible with offset
and digital printing and is ideal for premium packaging applications including

beauty and cosmetics, premium spirits, chocolates, perfumes and wines
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In addition to a product showcase, Arjowiggins Graphic is sponsoring a round table
event that will explore the opportunities for brands in building a circular economy in
the luxury goods and p  ackaging sector. Participants in the round table will include

Guerlain, Pernod Ricard Group and  L'Oréal.

Elise Le Rouzic, Marketing Director of Arjowiggins Graphic says ONe are very pleased to
sponsor this round table as recycled packaging can play a sign ificant role in enhancing
businesses environmental credentials, offering a sustainable alternative to plastic

substrate bags and plastic gift cards. Switching to recycled packaging can help luxury

retailers to reach CSR objectives and can ensure that their environmental commitments

are showcased to consumers 0 .

oCustomers can access the Arjowiggins Graphic Environmental Benefit Statement (EBS),
which displays a calculation of the savings in wood, water, energy, landfill, carbon
dioxide and greenhouse gases  made by printing on our recycled paper rather than on a

non - recycled paper 0 .

QArjowiggins Graphic has one of the widest recycled ranges available on the European
market with a best in class range of papers that are eco - responsible, high quality and
highly technical in terms of whiteness and printability. o]

- ENDS-

For further information and images please contact:

Lynda Redington, Another Word E:

T: 07946 355547
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Notes to Editors
About Arjowiggins Graphic

Arjowiggins Graphic is a leader in the development of innovative environmental paper
solutions, offering consistently high quality coated and uncoated recycled papers. The

branch is part of Arjowiggins, the worl d's leading manufacturer of creative high - tech
materials and papers. With over 3,500 employees and 16 paper mills around the world,
Arjowiggins generates sal e érowidginsasthe mandfacturthg 5
arm of Sequana.

About our ranges

Tekno card is the widest range of premium boards (SBS/GZ) available on the market
today and is the ideal choice for a wide range of graphical and packaging applications.
Available in uncoated and coated one or two sides, virgin fibre and 100% recycled,
Teknocar d is the perfect solution for premium packaging applications.

Sequoia is the ideal sustainable alternative for gift and loyalty cards. It includes three
options: Sequoia Original @ virgin fibre paper with a silk touch, Sequoia recycled o with
60% recycled material and Sequoia Wash with strong humidity resistance.

The Pack Portfolio is a comprehensive range of coated and uncoated products
manufactured from virgin and 100% recycled fibres. It includes Cocoon Pack, Cyclus
Pack (100% recycled high white and nat  ural products), Silk Pack 100 and Silk Pack 60
(100% and 60% recycled silk coated products).
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LUXE PACK MONACO 2016

ARJOWIGGINS FR

ARJOWIGGINS GRAPHIC PRéSENTE a LUXE PACK DES SOLUTIONS
INNOVANTES ET RECYCLEES POURE PACKAGING

Made from 100% Recycled

FSC ® certified Pulp

ZA orjowiggins

e

Arjowiggins Graphic, fabricant leader de papiers recyclés, fera la promotion de ses
papiers éco - responsables et de ses produits packaging a Luxe Pack Monaco du 21 au
23 septembre 2016. Pendant| @&@venement, Arjowiggins Graphic exposera une gamme

compléte de supports recyclés extra - blancs parfaitement adaptée au packaging de
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luxe mais aussi aux sacs de shopping, cartes cadeaux et étuis. Arjowiggins Graphic
mettra en avant son éco - calculateur permettant aux marques de luxe de mesurer leurs
économies en ressour ces naturelles et ainsi les aider a démontrer leurs engagements

environnementaux aux consommateurs.

Les produits qui seront présentés a Luxe Pack sont :

1 Silk Pack 60 et 100, papier 60% et 100% recyclé. La gamme est une excellente
solution pour la fabricat  ion de sacs de shopping de luxe.

1 Sequoia Recycled, avec 60% de fibres recyclées, certifié FSC Mix . Avec une
résistance et rigidité excellentes, Sequoia est le produit parfait pour les cartes
cadeaux haut- de- gamme, intégrant des bandes magnétiques ou des puces et
adapté a des finitions élaborées telles que le transfert a chaud, la lamination, le
gaufrage et les vernis spéciaux.

1 Teknocard est la gamme la plus large de cartons GZ haut - de- gamme pour des
applications graphiques et packaging. La gamme existe en non couché, couché une
face et deux faces, 100% recyclé et pure cellulose. Teknocard est parfaitement
compatible a lGmpression offset et digitale et est idéal pour des applications
packaging dans la beauté et les cosmétiques, les spiritueux et le vin, le parfum et le

chocolat.
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De plus, Arjowiggins Graphic est partenaire d dune table - ronde qui explorera les
opportunités pour développer une économie circulaire dans les produits de luxe et
dans le secteur du packaging. Les autres participants seront Guerl ain, Groupe Pernod

Ricard et L'Oréal.

Elise Le Rouzic, Directrice marketing chez Arjowiggins Graphic dit . Nous sommes ravis
de sponsoriser cette table - ronde car les emballages recyclés peuvent jouer un réle
significatif dans la mise en avant des engageme nts environnementaux des entreprises

en offrant une alternative durable aux sacs et aux cartes cadeaux en plastique. Passer

aux packagings recyclés peut aider les revendeurs de produits de luxe a atteindre des
objectifs RSE et a démontrer leurs engagements environnementaux aupres des

consommateurs 0 .

d_es clients peuvent avoir accés al @co- calculateur qui délivre les économies réalisées
en terme de bois, d @au, d &nergie, de déchets etd @&missions de CO » en imprimant sur

s

nos papiers et cartons recyclés plu  tot que sur des papiers standards 0 .
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QArjowiggins Graphic a la gamme de supports recyclés la plus large du marché
européen, éco - responsables, haut - de- gamme et délivrant de grande performances
techniques en termes de blancheur etd  dmprimabilité. 6

- FIN -

Pour plus d Gnformations et images merci de contacter :

Fabienne Cocheteau, T:0157759260
Notes aux éditeurs :

A propos d GArjowiggins Graphic

Arjowiggins Graphic estle leader dans le développement de solutions environnementales

et innovantes pour les supports papier de communication. Sa priorité est le
développement de papiers recyclés, écoresponsables, intégrant les derniéres avancées
technologiques, qui  permettent d ®ffrir & ses clients des niveaux qualificatifs et de
performance inégalés. La branche fait partie d AArjowiggins, leader mondial de la
fabrication de papiers techniques et de création. Avec 3 500 employés et 16 usines a
travers le monde, Arjowi ggins génere un chiffre d d&ffaire de 905 millions d duros.
Arjowiggins est la division production de Sequana.

A propos de nos gammes

Teknocard est la gamme la plus large de cartons GZ hauts - de- gamme sur le marché,
idéale pour répondre a une large gamme d dapplications graphiques et packaging.
Disponible en non couché, couché une face ou deux faces, en version pure cellulose et

100% recyclée, Teknocard est la solution parfaite pour les packagings haut - de- gamme.
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Sequoia est une alternative idéale pour les car  tes cadeaux et de fidélité. La gamme a
trois déclinaisons : Sequoia Original 0 papier fibres vierges au touché satiné, Sequoia
recycled ¢ avec 60% de fibres recyclées et Sequoia Wash avec une forte résistance a

[Ghumidite.

La gamme Pack est une gamme compl eéte de papiers couchés et non couchés
spécialement développés pour des applications packaging. Elle comprend Cocoon Pack,
Cyclus Pack (papiers 100% recyclés extra - blanc et blanc naturel), Silk Pack 100 et Silk

Pack 60 (papiers 100% et 60% recyclés couchés  satinés).
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LUXE PACK MONACO 2016

ARTHUS BERTRANDS FR
LUXE PACK MONACO 2016

Exposant : ARTHUS BERTRAND
Stand : Hall Diaghilev, stand DB15

Correspondants sur le stand :

Pauline Hansen, 06 14 62 23 61
Sébastien Demion, 06 83 89 27 65

Texte du communiqué

La maison Arthus - Bertrand présente sur son stand le

jéroboam de champagne Moét & Chandon « So Bubbly ».

Ce flacon d @xception apparait tout en métal et brillance. Il a
une belle homogénéité d'aspect, avec les seuls tons riches
I'or et de l'argent.

En termes d'expérience utilisateur, I'impact visuel des bulles,
puis leur contact frais et massif, apportent une réelle valeur

a I'ensemble. Elles sont percues comme un bijou aux

de

dimensions spectaculaires, bien au - dela du registre h abituel

de I'étiquette.
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En plus de la série limitée de 100 exemplaires numeérotés, un jéroboam supplémentaire
a été réalisé avec un sceau en or massif, pour étre vendu aux encheres lors de la soirée

de | AMFAR.

Ce jéroboam illustre pleinement |  @xpertise d@Arthus - Bertrand sur le travail du métal, la
vari ® ® des technigues mises en iTuvre, et | '"ADN
compétition pour les prix Formes de Luxe 2016, dans la catégorie Parachevement.
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BORMIOLI LUIGId FR

Bormioli Luigi est heureux d  @tre le verrier de la nouvelle ligne masculine d.éenvol 6 de

Catrtier.

En particulier la réalisation technique dont nous sommes le plus fiers est représenté par

le flacon rechargeable 100ml qui se compose de deux parties: le flacon recharge
proprement dit, cylindrique, sans pied, et une cloche en verre cylindrique, celle - ci hyper -
|égére et résistante qui le contient. Ces deux composants en verre sont assemblés au
moyen d'un insert plastique collé dans la cloche, dans lequel vient s &emboiter la frette

appliquée au flacon.

La particularité unique de ce produit est la cloche, qui a été produite avec une technique
verriere inédite dans le monde de la parfumerie . Nous avons en effet utilisé la
technologie pressé - soufflé employée pour nos produits de | dart de latable . Latechnique

permetd dobtenir une cloche enverred @ paisseur tres réguliére et ultra fine, et donc ultra

Iégere, avec une surface parfaite et sans plans d e joint.

La complexité du process de fabrication se poursuit par une sérigraphie et le collage

ddun insert plastique.
La liste des process réalisés par Bormioli Luigi pour ce produit est la suivante:

- production du flacon verre rechargeable
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production de la cloche verre

décor du flacon par tampographie

décor de la cloche par sérigraphie

collage de l'insert plastique de la cloche

Ce flacon fait partie d @ne ligne compléte, également fabriquée par Bormioli Luigi se
composant de:

Flacon verre 80ml
Hacon verre 50ml
Flacon verre 15ml

A4 4 3 A

Flacon verre 5ml
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Bormioli Luigi est heureux de présenter quatre nouveaux modeles de bouteilles de luxe

pour spiritueux.

Disponi bles en 70cl et 75cl ces créations de design viennent enrichir notre offre
catalogue pour les spiritueux haut de gamme. Les bouteilles s Gappellent Antigua, Baltic,

Chelsea et Manhattan.

Stand HALL RAVEL RF04.

Page 36



INFO PRESSE

UNE NOUVEAUTE ABSOLUE.... aprés des millions de piéces produites dans la parfumerie
sélective, INSIDE est disponible pour | dndustrie des spiritueux.

INSIDE est un revétement décoratif appliqué sur la surface intérieure de la boutei lle.
Stable au contact prolongé avec | @lcool INSIDE est certifié pour | @limentarité.

INSIDE est compatible avec toutes les techniques de décor traditionnelles, afin de
personnaliser | @ntérieur et | &xtérieur du produit.

Avec la technique laser nous pouv o ns r et a lgiawires surdNSKDE et augmenter
encore les possibilités de création: décor aux details tres fins ou larges dégarnis
permettant de voir le liquide.

Naturellement destiné aux alcools blancs comme le Gin ou la Vodka , INSIDE peut étre
utilis € avec les alcools bruns vieillis, whisky, rhums et brandy.

Afin d ptimiser les paramétres industriels, chaque développement nécessite un examen
spécifique du spiritueux final  : contactez - nous pour une étude spécifique.

ABSOLUTELY NEW... after million b ottles produced in the prestige perfumery market,
INSIDE is available for the spirits industry.

INSIDE is a decorative coating applied onthe  inner glass surface of the bottle. The coating

is resistant and stable to long time contact with alcohol and food safe certified . INSIDE
is compatible with all conventional decoration techniques, in order to completely
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personalise the bottle inside and outside. You can increase the look of the product with
additional laser engraving : very thin decorative details or wi  de open panels to watch the

liquid.

Perfectly suitable for white spirits like Gin or Vodka , it can be applied to brown aged
Whiskies and Rhums.

To optimise all industrial parameters, every development requires a specific analysis of

the actual liquid : cont act us for a specific study.
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LUXE PACK MONACO 2016

CARTOTECNICA MODERNA- FR
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CM LOVEPACK : PROFIL

Une entreprise de succes

L’ltalie est universellement consideree
comme un pays d’inventeurs, de navigateurs
et d'expérimentateurs passionnés. Une
terre ou - la fantaisie et I'enthousiasme -
stimulent la realisation de produits uniques
de tres haute qualite, apprécies dans le
monde entier particulierement pour le

Made in Italy.

Clest dans cet esprit qu'en 1969 nait a
Perugia CM Lovepack, une entreprise de
packaging de luxe. Reéaliser de jolies boites,
élegantes et uniques, pour rendre encore
plus précieux leur contenu, est depuis
toujours la grande passion de Mr Rolando
Rossi, fondateur de I'entreprise.

Un travail qui requiert patience, précision,
recherche et expérimentation.

Ces élements, unis a la creativité artisanale,
a linspiration et a la grande expérience
acquise dans le temps par Mr Rolando, ont
toujours permis a CM Lovepack de croitre
et dattirer attention des plus importantes
marques du marche italien et étranger.

Puis le choix de concevoir et de realiser des
boites recouvertes de tissus et d’en devenir
les spécialistes, a fait de CM Lovepack une

entreprise unique dans le panorama italien
du packaging de luxe. Cette speécialisation
s'est avérée un choix gagnant qui a permis
a entreprise de s’affirmer en Italie et dans
le monde entier, de devenir un partenaire
trés apprécié par les plus grandes griffes de
la mode, des cosmetiques, des bijoux et de
I'alimentation de luxe.

Une passion qui ne s'est pas eteinte avec
Mr Rolando, mais qui au contraire été
transmise a toute la famille. En fait, en
1992, aprés un incendie dévastateur qui a
détruit une partie de l'usine de Perugia, ses
fils sont déterminés a rouvrir I'entreprise
pour continuer a produire des emballages
deréve.

Roberto, qui quitte 'Université de Perugia,
prend les rénes de CM Lovepack et
s'occupe de sa relance grace a l'introduction
d’une nouvelle ligne de produit: le sac
en papier de luxe qui séduit et fidélise les
plus importantes marques italiennes et
étrangeres.

La croissance et le développement de
I'entreprise ne s’arrétent pas, les années
90 apportent une effervescence et de
nombreux changements: les 2 lignes de
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produits de luxe sont consolidées (boites
et sacs) et des machines de derniere
generation sont introduites.

A cela s'ajoute une valorisation de la phase
conceptuelle avec I'etude et la recherche
de solutions innovantes et uniques dans
les materiaux, les formes et les couleurs.
L'objectif est de produire des boites et
doivent pas seulement
qui doivent également

des sacs qui ne
surprendre, mais
valoriser et sublimer le contenu, en
anticipant les valeurs qu'il contient.

Ceci est aujourd’hui encore la mission

quotidienne du bureau de style: chaque

'}

jour, se consacrer a trouver des solutions
de design et d'assemblages originaux
de materiaux pour réaliser des sacs, des
presentoirs et des boites qui repondent aux
demandes de plus en plus exigeantes des
clients.

Aujourd’hui, CM  Lovepack est une
activité internationale bien eétablie, qui
est etroitement liee a la tres belle region
de 'Ombrie ou elle est née et qui depuis
toujours a été sa source d'inspiration:

Solomeo, la zone ou I'entreprise sest
transferee en 2006.

INFO PRESSE
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LA PHILOSOPHIE DE CM LOVEPACK

Exclusivement des emballages de luxe

CM Lovepack a transforme la signification
et la valeur a associer aux sacs et aux boites:
elle leur a donne un charme et une beaute
qui en prolongent l'utilisation, méme apres
I’achat.

Les produits de CM Lovepack sont en effet
des conteneurs/objets précieux realisés
avec les papiers les plus raffinés et les plus
précieux disponibles sur le marche ou
avec des materiaux innovants et naturels
(tissus, bois, ...) inattendus pour ce type de
produit; 'ennoblissement avec 'estampage
a chaud et les finitions réalisées par des
artisans habiles et experts rendent le sac,
les présentoirs et les boites CM Lovepack
vraiment uniques et appreéciées par les plus
grandes griffes internationales qui sont a la
recherche d’objets de luxe pour envelopper
leurs produits et communiquer leur marque.

La philosophie qui depuis toujours guide
le travail conceptuel de la propriété et du
bureau de style se résume en 4 mots-clés:

EXPERIENCE
Plus de cinquante ans dhistoire et
d’expérience dans le secteur du packaging
de luxe qui se transmet de génération en
generation;

RECHERCHE
La recherche et [I'expérimentation de
solutions de packaging de luxe toujours a
I'avant-garde et qui anticipent les tendances
du monde raffine et exclusif de la mode, des
bijoux et des cosmeétiques;

EXCELLENCE
La qualité des produits comme résultat de la
synthése de la beauté et de la fonctionnalité

unies a la technologie et I'artisanat;

SUCCES
La satisfaction de nos clients pour nos choix.
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LES PRODUITS

CM Lovepack n'a pas de catalogue de
produits standards, car elle congoit, propose
et réalise des solutions créatives, uniques
et de design pour les sacs, présentoirs et
boites.

realise est le
de recherche et

Chaque échantillon
résultat d’un travail
d’expérimentation de matériaux spéciaux
(tissus, bois, papiers précieux..), de la
conception de nouvelles formes et de
nouvelles couleurs. Chaque échantillon
représente notre engagement et notre
satisfaction quotidienne. Le bureau de style
de CM Lovepack, sur la base des besoins
des clients, propose, réalise et personnalise
des produits sur mesure: nous donnons vie
aux réves de nos clients.

Voici les 4 lignes de produit que CM
Lovepack propose: sacs, boites et
présentoirs, estampage a chaud et Lovepack.

SACS

Il s'agit de sacs prestigieux realises en
combinant carton et papiers de luxe
speciaux. lls peuvent étre personnalisés avec
des processus ad hoc (estampage a chaud
ou relief) et tous présentent des finitions
artisanales de la plus haute qualite.
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BOITES ET PRESENTOIRS

Nos boites et présentoirs sont des objets
précieux, beaux a voir et a exposer. Chaque
piece produite est le résultat d’une étude
attentive qui unit beaute, luxe, design et
innovation, avec les exigences d’emballage
et de présentation du produit des plus
importantes marques du monde entier.

ESTAMPAGE A CHAUD

CM Lovepack développe et realise des
solutions de packaging exclusives et
précieuses, gracea l'utilisation des meilleures
techniques  d’ennoblissement,

Iestampage avec limpression a chaud.

comme

Cette technique permet d’exalter, avec
excellence, 'mage des produits imprimes.
Des investissements technologiques des
meilleurs  partenaires européens pour
les cliches, réalisés avec des techniques
artisanales ou bien avec les systemes de
micro-incision au laser les plus sophistiques,
font de nous le partenaire idéal pour toutes
les marques quirecherchent des conteneurs
élégants et précieux pour présenter et

communiquer leurs produits.
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LOVEPACK

Voici la marque de CM avec laquelle Roberto Rossi, propriétaire de CM Lovepack, et le
bureau de style expérimentent et congoivent des solutions de packaging précieuses. De
I'union entre la passion et la créativité de Roberto et du bureau de style naissent des « objets »
design destinés a envelopper les produits des marques de luxe mondiales les plus importantes.
Il sagit d’emballages qui peuvent étre réutilisés, collectionnés et exposés. Les articles de la
ligne Lovepack sont beaux et précieux, lls ne peuvent étre définis simplement packaging, ils
sont la combinaison parfaite entre passion et émotion pure, comme ors de la séduction ou les

émotions et la passion s'unissent dans la sublimation absolue de 'amour.
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ITINERAIRE DE COMMUNICATION:
la stratégie de Cm Lovepack

L’arrivée de Carlo Ortolani, dans le role de
Directeur Commercial en automne 2015,
a donné a CM Lovepack un nouvel élan a
lactivité de communication. L'objectif de
2016 est de donner et garantir visibilite a
Pentreprise et a ses produits.

Au niveau stratégique, cela est realisé
en présentant CM Lovepack comme le
partenaire idéal pour le service-consell, la
conception et la réalisation de packaging de
luxe. Les destinataires de ce message sont
toutes les marques italiennes et étrangeres a
la recherche d’objets raffinés pour emballer
leurs produits et transmettre lidentite de
leur marque.

De nombreux instruments sont prédisposes
pour atteindre cet objectif ambitieux.

CM  Lovepack sera protagoniste de
deux foires importantes: Pitti Immagine
Bimbo (Juin 2016) et Luxe Pack Monaco
(Septembre 2016).

Pour soutenir la présence a ces évenements
internationaux, a ete cree un magazine
semestriel de huit pages, Proto-typo, realise
en collaboration avec Arti Grafiche Paciotti.
Les contenus ont été écrits par la journaliste

Titti Cocola experte dans le monde du
graphisme. Le premier numéro du magazine
a eté préesenteé a Pitti Immagine Bimbo.
Deux événements sont eégalement au
programme. Le premier en juillet, au
Circolo Golf Perugia, un “Aperigreen”
ou seront invitées les entreprises les plus
importantes de la region.

Le second en octobre au Resort “Le
Buche” (Montepulciano) ou seront invités
les responsables des Bureaux Marketing
et de Style des plus importantes marques
italiennes et étrangeres avec lesquelles
Ientreprise collabore depuis longtemps.
Une fagon de renforcer les relations, pour
communiquer tous les nouveaux produits
et pour présenter une méethode de travail
efficace. Des événements congus pour
créer des alliances de succes !
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LA PROPRIETE

Roberto Rossi -
Brillant manager - est a la téte de l

I'entreprise depuis 1992
‘o'
' -
|
|
i 3
. P o |
Roberto Rossi
Rolando Rossi

Le fondateur de CM Lovepack

Roberto et Rolando Rossi
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CONTACTS

Pour étre toujours informés sur tout ce qui
se passe dans le monde de CM Lovepack:

Cartotecnica Moderna srl

Via della Carboneria, 38
06073 Solomeo-Corciano (PG)

www.cartotecnicamoderna.com

RESPONSABLE BUREAU DE PRESSE
Laura Giovannetti
laura@cartotecnicamoderna.com

Tel. 075/5293324
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CM LOVEPACK PRESENTE LA NOUVELLE LIGNE D'ARTICLES COORDONNES EN
TISSU A LUXE PACK 2016

Solomeo, 06 septembre 2016 - CM Lovepack, entreprise de production et de réalisation
d'emballages de luxe en Ombrie, est présente pour la sixieme fois a Luxe Pack 2016, une
exposition internationale dédiée aux acheteurs des emballages de luxe qui se déroulera a
Monaco du 21 au 23 septembre.

Cette année, I'entreprise d'Ombrie a décidé de surprendre les acheteurs présents a la
foire internationale avec une nouvelle ligne d'articles coordonnés - sacs et boites - revétus
avec différents tissus et aux formes originales.

Sophistiquées, cool et de forte personnalité, mais toujours en ligne avec les derniéres
tendances de la mode, les motifs choisis pour les tissus refletent style, élégance, fantaisie
et vitalité.

CM Lovepack a choisi de valoriser justement ses articles coordonnés, un outil d'image et de
communication considéré stratégique par les marques internationales de luxe.

Grace a sa spécialisation dans la technique de l'assemblage entre des matériaux de
différentes nature, comme le carton et le tissu, grace a la recherche des couleurs et a
I'analyse des dernieres tendances de la mode, CM Lovepack a réussi a créer une ligne de
produits capables d'exprimer I'ame d'une marque, d'en valoriser les produits et d'en
prolonger I'essence et l'allure ans le temps.

CM LOVEPACK-CHEF DE BUREAU DE PRESSE:
Laura Giovannetti

laura@cartotecnicamoderna.com, Tel. 075/52933324
www.cartotecnicamoderna.com

CAROTCRA

MOCERNA

ek CARTOTECNICA MODERNA sil, Via della Carboneria, 38 - 06073 - Solemeo-Cerciano (PG - P.IVA 00163460546

INFO PRESSE
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CM LOVEPACK: PROFILO

Un’azienda di successo

L’ltalia e universalmente considerata
un paese di inventori, navigatori e di
appassionati sperimentatori. Una terra
dove - fantasia ed entusiasmo- stimolano
la realizzazione di prodotti unici di altissima
qualita apprezzati in tutto il mondo proprio

perché Made in ltaly.

E con questo spirito che nel 1969 nasce a
Perugia CM Love Pack azienda di packaging
di lusso. Realizzare scatole belle, eleganti ed
uniche per rendere ancor pid prezioso il loro
contenuto, e da sempre la grande passione
del signor Rolando Rossi, fondatore
dell’azienda.

Un lavoro che richiede pazienza, precisione,
ricerca e sperimentazione. Questi elementi,
uniti alla creativita artigiana, all’estro e alla
grande esperienza maturata nel tempo dal
signor Rolando, hanno sempre permesso
a CM Lovepack di crescere e di attirare
lattenzione dei piu importanti brand del
mercato italiano e straniero.

E stata poi la scelta di progettare e realizzare
scatole ricoperte di stoffa e diventarne
specialisti, a rendere CM Lovepack

un’azienda unica nel panorama italiano del
packaging di lusso.

Questa specializzazione € risultata una
scelta vincente che ha permesso all'azienda
di affermarsi in ltalia e nel mondo, di
diventare un partner molto apprezzato
dalle pit importanti griffes della moda, della
cosmesi, della gioielleria e del luxury food.

Una passione che non si e fermata con
il sig. Rolando, ma anzi si e tramandata
in famiglia. Infatti, nel 1992 dopo un
devastante incendio che ha distrutto
parte dellimpianto di Perugia, sono i figli
che spingono per riaprire I'azienda e per
continuare a produrre packaging da sogno.

E, pero, Roberto che lasciata 'Universita di
Perugia prende le redini di CM Lovepack
e che si occupa del suo rilancio grazie
allintroduzione di una nuova linea di
prodotto: le shopper in carta lusso che
conquistano e fidelizzano i piu importanti
brand italiani e stranieri.

La crescita e lo sviluppo dell’azienda non
si fermano, gli anni 90 portano in CM
Lovepack grande fermento e cambiamenti:
si consolidano le 2 linee di prodotti di lusso

Page 51



INFO PRESSE

Page 52

(scatole e shopper) e vengono introdotti
macchinari di ultima generazione.

A questo si aggiunge una valorizzazione della
fase progettuale con lo studio e la ricerca di
soluzioni innovative e uniche nei materiali,
L'obiettivo e
produrre scatole e shopper che non solo

nelle forme e nei colori.
devono stupire, ma soprattutto devono
valorizzare e impreziosire il contenuto,
anticipando i valori che racchiude.

Questa e, tutt’ora, la missione quotidiana
dell'ufficio stile: ogni giorno dedicarsi a

trovare soluzionidi design ediaccoppiamenti
originali di materiali per realizzare shopper,
espositori e scatole che rispondano alle
sempre piu esigenti richieste dei clienti.

CM Lovepack e oggi una consolidata realta
internazionale, con un forte legame con il
bellissimo territorio umbro in cui e nata e
che da sempre é vissuto fonte d’ispirazione:
Solomeo, zona dove l'azienda si é trasferita

nel 2006.
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LA FILOSOFIA DI CM LOVEPACK
Solo packaging di lusso

CM Lovepack ha trasformato il significato
ed il valore da associare a shopper e scatole:
ha dato loro un fascino ed una bellezza
che ne prolungano I'utilizzo anche dopo
Facquisto.

| prodotti di CM Lovepack sono, infatti,
contenitori/oggetti preziosi realizzati con le
carte piu raffinate e pregiate che si trovano
sul mercato o con materiali innovativi e
naturali (tessuti, legno..) inaspettati per
questo tipo di prodotto; la nobilitazione con
la stampa a caldo e le rifiniture realizzate da
sapienti ed esperte mani artigiane rendono
le shopper, gli espositori e le scatole CM
Lovepack davvero uniche e ambite dalle piu
importanti griffe internazionali che sono alla
ricerca di oggetti di lusso per avvolgere i loro
prodotti e comunicare il brand.

La filosofia che da sempre guida il lavoro
progettuale della proprieta e dell’'ufhcio
stile, e racchiusa in 4 parole chiave:

ESPERIENZA
Oltre cinquanta anni di storia e di esperienza
nel mercato del packaging di lusso che si
tramanda di generazione in generazione;

RICERCA
La ricerca e la sperimentazione di soluzioni
di packaging di lusso sempre nuove e che
anticipano le tendenze del raffinato ed
esclusivo mondo della moda, della gioielleria
e della cosmesi;

ECCELLENZA
La qualita dei prodotti come risultato della
sintesi di bellezza, funzionalita unite a
tecnologia ed artigianalita;.

SUCCESSO
La soddisfazione dei nostri clienti per le

nostre scelte.
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| PRODOTTI

CM Lovepack nonhaun catalogo di prodotti
standard, perche progetta, propone e
realizza soluzioni creative, uniche e di design
per shopper, espositori e scatole.

Ogni campione realizzato ¢ il risultato di
un lavoro di ricerca e sperimentazione
di materiali speciali (tessuti, legno, carte
preziose...), della progettazione di nuove
forme e colori. Ogni campione rappresenta
il nostro impegno e la nostra soddisfazione
quotidiana.

Lufficio stile di CM Lovepack, partendo
dalle esigenze dei clienti, propone, realizza
e personalizza prodotti su misura: diamo vita
ai sogni dei nostri clienti.

4 le linee di prodotto che CM Lovepack
propone:

Shopper
Scatole ed espositori
Stampa a caldo

Lovepack

SHOPPER

Si tratta di buste prestigiose realizzate
abbinando cartone e carte speciali di
lusso. Possono essere personalizzate con
lavorazioni ad hoc (stampa oro a caldo o
rilievo) e tutte presentano finiture artigianali
di massima qualita.
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SCATOLE ED ESPOSITORI

Le nostre scatole ed espositori sono
oggetti preziosi, belli da vedere e mostrare.
Ciascun pezzo prodotto e il risultato di uno
studio attento che unisce bellezza, lusso,
design e innovazione con le esigenze di
confezionamento e di presentazione del
prodotto delle piu importanti griffe del

mondo.

STAMPA A CALDO

CM Lovepack sviluppa e realizza soluzioni
di  packaging preziose,

grazie allutilizzo delle migliori tecniche

esclusive e

di nobilitazione, come la stampa
impressione a caldo. Questa
di far risaltare, in
limmagine  dei
stampati. Investimenti tecnologici e scelta
dei migliori partner europei per i cliches,

con
tecnica
modo
prodotti

permette
eccellente,

realizzati con tecniche artigiane oppure con
| piu sofisticati sistemi di micro-incisione al
laser, ci rendono il partner ideale per tutti i
brand che cercano “contenitori” eleganti e

preziosi per presentare e comunicare i loro
prodotti.
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LOVEPACK

E il brand di CM con cui Roberto Rossi, proprietario di CM Lovepack e lufficio stile
sperimentano e progettano soluzioni di packaging preziose. Dall'unione tra la passione e la
creativita di Roberto e dell'ufficio stile, nascono “oggetti” di design per avvolgere i prodotti
dei pit importanti brand del lusso mondiale. Si tratta di packaging che possono essere
riutilizzati, collezionati e mostrati. Gli articoli della linea Lovepack sono belli e preziosi. Non
possono essere definiti semplicemente packaging, sono I'unione perfetta tra passione ed
emozione pura, come nel corteggiamento dove emozioni e passione si uniscono nella massima
sublimazione dell’amore.
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ITINERARIO DI COMUNICAZIONE:
la strategia di CM Lovepack

Larrivo di Carlo Ortolani, nel ruolo di
Direttore Commerciale nell’autunno 2015,
ha dato a CM Lovepack nuovo impulso
all’attivita di comunicazione. Obiettivo di
questo 2016 e garantire visibilita all'azienda
e ai suoi prodotti.

A livello strategico questo
presentando CM Lovepack come partner
ideale per la consulenza, progettazione

avviene

e realizzazione di packaging di lusso.
Destinatari di questo messaggio sono
tutti i brand italiani e stranieri alla ricerca
di oggetti raffinati per avvolgere i propri
prodotti e veicolare 'identita del marchio.

Numerosi gli strumenti predisposti per
raggiungere questo ambizioso obiettivo.
CM Lovepack sara protagonista di due
importanti fiere: Pitti Immagine Bimbo
(Giugno 2016) e Luxe Pack Monaco
(Settembre 2016).

A supporto della presenza a questi eventi
internazionali e stato creato un magazine
semestrale di otto pagine, Proto-typo,
realizzato in partnership con Arti Grafiche
Paciotti. | contenuti sono stati scritti dalla
giornalista Titti Cocola esperta del mondo
della grafica. Il primo numero del magazine

e stato presentato a Pitti Immagine Bimbo.
Due anche gli eventi in programma. Il primo
a luglio, presso il circolo Golf Perugia, un
“Aperigreen” a cui saranno invitate le piu
importanti aziende della regione.

Il secondo ad ottobre presso il Resort “Le
Buche” (Montepulciano) a cui saranno
invitati i responsabili degli Ufhci Marketing
e Stile delle piu importanti griffes italiane
e straniere con cui I'azienda collabora da
tempo.

Un modo per consolidare le relazioni, per
comunicare tutte le novita di prodotto e per
presentare un metodo di lavoro vincente.
Eventi pensati per creare alleanze di

successo!
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LA PROPRIETA

Roberto Rossi
Brillante manager,

e alla guida dell’azienda dal 1992

Rolando Rossi
Il fondatore di CM Lovepack

Roberto e Rolando Rossi
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CONTATTI

Per essere sempre aggiornati su tutto cio
che accade nel mondo di CM Lovepack:

Cartotecnica Moderna srl
Via della Carboneria, 38
06073 Solomeo-Corciano (PG)

www.cartotecnicamoderna.com

RESPONSABILE UFFICIO STAMPA
Laura Giovannetti
laura(@cartotecnicamoderna.com

Tel. 075/5293324
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CARTOTECNICA
MODERNA

() lovepack.

COMUNICATO STAMPA

CM LOVEPACK PRESENTA LA NUOVA LINEA DI COORDINATI IN TESSUTO A LUXE
PACK 2016

Solomeo, 06 settembre 2016 - CM Lovepack, azienda umbra di produzione e realizzazione
di packaging di lusso, & presente per la sesta volta a Luxe Pack 2016, mostra
internazionale dedicata ai buyer del packaging di lusso che si tiene a Monaco dal 21-23
settembre.

Quest'anno I'azienda umbra ha deciso di stupire i buyer presenti alla kermesse
internazionale con una nuova linea di coordinati - shopper e scatola - rivestite in vari tessuti
e dalle forme originali.

Sofisticate, cool e dalla forte personalita, ma sempre in linea con le ultime tendenze della
moda, le fantasie scelte per i tessuti: comunicano stile, eleganza, fantasia e vitalita.

CM Lovepack ha scelto di valorizzare, proprio il coordinato, uno strumento d'immagine e
comunicazione considerato strategico dai marchi internazionali del lusso.

Grazie alla sua specializzazione nella tecnica dell’accoppiatura tra materiali di diversa natura
come cartone e tessuto, alla ricerca sui colori e all'analisi delle ultime tendenze della moda,
CM Lovepack é riuscita a creare una linea di prodotti in grado di raccontare I'anima di un
brand, di valorizzarne i prodotti e di prolungame I'essenza e I'allure nel tempo.

Per essere sempre aggiornati su tutto cid che accade nel mondo di CM Lovepack:

www.cartotecnicamoderna.com
RESPONSABILE UFFICIO STAMPA
Laura Giovannetti

laura@cartotecnicamoderna.com, Tel. 075/52933324

[ CARTOTECNICA MODERNA sil, Via della Carboneria, 38 - 06073 - Solemeo-Carciano (PG) - P.IVA 00163460546
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LUXE PACKMONACO 2016

COSMOGEN®S FREEN

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

2016
Thousand and One Innovation

| T3

PRESS CONTACT — Laurence Petiteaux — |petiteaux@l|-mark.fr - +33 6 47 96 15 69

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr
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Iconic contouring FAN BRUSH, by COSMOGEN
FAN BRUCH, le pinceau iconique de COSMOGEN

ouple, naturel

a prise en main est un plaisir

r en apprivoiser

qu'il rend si bien

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

eep it in hand

you warnt te

FAN BRUCH is an
brush that promises & result

et in &l

auty and sensuality. To

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosm

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

- 4 pads individ

- Utilisable avec toutes les pinceaux : pour

- Préhens
- Ergonomique pour voyager
- Lavable et longue durée

COSMOGEN a congu les pads de nettoyage
pour nettoyer tous les pinceaux en
profondeur, rend: mme neuf avant
Cette innovation est

S pour une adaptation

maximale @ t les pinceaux

crémes & poudres

nettoyage quotidien rapide

n facile

BRUSH Cleaning pad, by COSMOGEN

NEW !

W

e

COMOSGEN has designed the Brush
cleaning pad to Clean up brushes in depth,
and to make them look like new before

tented expert design

- Usable with all brushes: cream &
powde

- 4 individual pads for
and adaptability
Large sur

for large

d grip
- Ergonomic

n

for traveling
- Washable & long lasting

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél.+33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr
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COSMOGEN*

Brushes & Packaging

SQUEEZE’N, by COSMOGEN: the professionnal-like Range
SQUEEZE’N de COSMOGEN : comme des pros

Les tubes SQUE ATULA et MINI
SQUEEZE'N SWIP de leur systeme
de fermeture brevetés ON/OFF permettent de

puis,
aprés fe , de la travailler avec un
applicateur pinceau, sur la spatule ou sur le
éservoir, avant de |'appliquer, L'applicateur
ne pénetre plus dans la formule et I'embout
des tubes peut étre lavé a grande eau. Hygiéne

garantie.

Ny
P

,

4
SQUEEZE’N BIG SPATULA

Foundation, skincare mask, cream, gel

>
9]

MINI SQUEEZE'N SWIPE @19
Eye & lip area: co

-ealer, lipgloss, eyeliner

SQUEEZE'N BIG
SQUEEZE SWIPE have an ingenious and
patented FF that allows to
of the formula.
g, the formulacan vorked
d applied with a brush applicator. The
applicator no longer enters the formula and
the top of the tube -spatula, reservair
washed with water., for 3 perfect hygi

DOUBLE ENDED LIP BRUSH
Define and color lips
Fit s also withMINI SQUEEZE'N SWIPE

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann— 75008 PARIS — France Tél. +33 (D)1 43 18 17 00 —www.cosmogen.fr

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

STROBING & CONTOURING

The art of shadow and light, by COSMOGEN
L’art de 'ombre et de la lumiére, vu par COSMOGEN

Le STROBING KIT a été congu pour illuminer le
visage et d'améliorer son éclat. Il simule un

look halé

3 la perfection.
Le FLAWLESS CONTOURING BRUSH SET a été
congu pour redessiner |'ovale du visage,
sculpter et affiner ses contours.

CONTOURING KIT
Foundation and locse or pressed powder

et <
o

STROBING KIT
Complexion, Liquid Cream
Powder

@

FLAWLESS BRUSH SET
Foundation, concezler, powder,
Compact powder, liquid cream

The STROBING KIT has been designed to
illuminate the face and enhance its radiance. It
fakes a suntanned look.

ET has been designed

The FLAWLESS BRUSH S
| the face, sculpt and

to redraw the ova
refine its contours.

of

SULPTING KIT
Concealer, powder, blush, eye
Sculpt, highlight, color& intensify

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr
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COSMOGEN"

Brushes & Packaging

Massage, sculpt, apply : revolutionary silicon range, by COSMOGEN
Masser, sculpter, appliquer : la révolution sificone de COSMOGEN

Cette silicone

ux et

gamme de pinceaux
rprenante de par son toucher

perspectives d'application qu'e
Masser et sculpter l'ovale

ligne maxilaire et les a

a capacité
de travailler
s ab

Appliquer,  gr:

préhension, la po

& plusieurs reprises,

tra

| préalablet et aux fo
pour toutes ones du visa

secret pour conserver la

est

es

de

les

This range of silicone brushes is amazing
e of its soft touch. It allows suggest
many kinds of application.

Massage and sculpt facial contours, by

following the maxillary line and the
>brows ecret to keep youth face.
Apply thanks to the gripping ability of silicon.
Silicon also allows to to work areas seve
tim without damaging the previous
appl on. Many forms fit the different areas
of the face.

al

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann— 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

A Deluxe Antibacterial brush set for Sephora by Cosmogen
SEPHORA a adopté les pinceaux antibactériens de COSMOGEN

Sephora a confié la conception de son set de
pinceaux antibactériens ¢ COSMOGEN. Les 6
pinceaux sant élaborés avec des poils en fibre
synthétique traitée au charbon actif, aux
propriétés antibactériennes, pour une hygiene

durable.

Ce set, adapté aux peaux

huileuses, permet de composer un maquillage

a la perfection, avec des formules séches ou

humides et de moduler la couvrance. Il est

éde:

eau fond de't

1 pir

arge
1 pinceau a poudre biseauté
1 pinceau de prec

ion
correcteur biseauté
fard & paupiéres

1 pinceau liner biseauté.

Ce set est livré avec une élégante pochette au

motif discret en reli

sensibles et

=i

se

Ideal for

sensitive and oily skin.

stay fresh longer.

fibers for a perfe:

blend using any

up look by moderating the coverage. T
set contains:
A large foundation brush
An angled powder brush
A precision sweep brush
An angled concealer brush
- Anallover eyeshadow brush
- Anangled liner brush
This brush set comes with a pouch in PUm
pebbled grey outside and black nylon
With a shiny silver hot stamping logo.

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél.+33 (0)1 43 18 17 00 —www.cosmogen.fr
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Sephora entrusted the range of antibacterial
brushes developed by COSMOGEN. A six-piece
ith bristles infused with charcoal powder.

antimicrobial properties allows each fiber to

- They are made with high grade synthetic
wet or
dry formula, and create a different make
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COSMOGEN"

Brushes & Packaging

ATTRACT ONE EXPERT, a complete care solution: COSMOGEN has met a new technological challenge

@SM
instrur
solution so
ATTRACT de
intelligent et

révolution
RT la

poursuit |a
ATTRACT O
ol qui combi
MOGEN lancé en
expertise de la formule.

en

ale

Le nouveau défi technologique relevé par COSMOGEN, et
protégé par un second brevet réside dans le systtme
almant/valve/bille : Il permet la distribution de la farmule et
donc f'ouverture de la valve par pression du tube tout en
mairtenant le pouvoir attractif de |'aimant vis-a-vis de la bille.
Des la pression sur le tube relichée, la valve reprend sa
position et assure 'étanchéité, préservant ainsi la formule de
tout risque de contamination, que ce solt durant I'application
ou lors du nettoyage 2 I'eau.

enu au réfrigér -, I'applicateur bille e
pouvoir décongestionnant, tonffiant et astringent.
passé sous I'eau chaude, il facilte la pénstration de la
formule, oxygéne, régénére et refaxe |'épiderme.

ATTRACT ONE EXPERT combine la précision du geste, le
bénéfice du massage fermule.
Entierement personnalisab
soinbijou, ilendosse intégrale

2stige. (Site internet dédié)

les propriétés de la

ATTRACT ONE EXPERT, solution soin intégral : COSMOGEN reléve un nouveau défi technologique

continues its revolution nstrumental

in

cosmetics. ATTR es a full care
solution that bines the originality of the con
ATTRACT la ed by MOGEN in 2015, with int:

packaging and the expertise of the formula.

COSMOGEN has met a new technological challenge that is
protected by a second patent. This technological challenge is
relative to the system made by the magnet/valve/ball. This
system allows the distribution of the formula and permitting
the valve to apen by pressure of the tube, while maintaining
the attractive power of the magnet on the ball. Once the
pressure on the tube is released, the valve resumes its
position and ensures sealing, preserving the formula from risk
of contamination, whether during application or during
cleaning with water.

ovable and washable
a skin contact sur
than a conventional roll on applicator.

nm ball-applicator
times times more

The ritual is to distribute the right amount of the formul
thenapply it with circul
morning and wi

movements on the areas t

uld be like a jewel. It fully caters

f prestige care brands. (Dedicated website

COSMOGEN - 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

MAKE UP FOR EVER adopte le tube D13 Spot
Tip de COSMOGEN pour ULTRA HD anticernes
couvrance invisible. Ce tube nomade au design
fin met en avant |a teinte de la formule grace
a sa fenétre de visualisation tandis que son
embout précis, soup
une application ciblée et nette.

Le tube D13 de COSMOGEN est disponible en
plusieurs types de matériaux pour une parfaite
adaptation aux formules et aux margues.

MAKE UP FOR EVER adopts a tube of COSMOGEN gor ULTRA HD invisible cover concealer
MAKE UP FOR EVER adopte le tube D13 de COSMOGEN pour ULTRA HD anticernes couvrance invisible

et confortable permet

i

MAKE UP FOR EVER adopts a tube of
COSMOGEN's range for its ULTRA HD invisible
cover concealer. This nomadic and thin tube
D13 highlights the tint of the formula thanks to
a display window. Its precise tip that is also
flexible and comfortable allows a targeted and

COSMOGEN's tube D13 is also available in
different types of materials for a perfect match
with formulas and brands.

COSMOGEN — 160 Bouievard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr
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COSMOGEN"*

Brushes & Packaging

Le SQUEEZE’N ROLL de COSMOGEN roule pour NUXE
The SQUEEZE'N ROLL of COSMOGEN seduced NUXE

ant de I'appliquer. |

applicat ut en contamination anc

the applicator

made of stainl

sinf

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann—7.

8 PARIS — France Tél.

}1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr

COSMOGEN"

Brushes & Packaging

MINI SQUEEZE’N PUFF de COSMOGEN
A mini tube for a great smoothing look
mi-tube, mi-cushion, 100% K-Beauty

N PUFF de COSMOGEN MINI SQUEEZE'N PUFF by COSMOGEN is the
du cushion. Il r C smaller version of the @30mm SQUEEZE'N
|"applic plication
hable and

cilie

SPONGE. It allows a
> by tapping thank:
removable sponge. Its
rotary head preserves the formula and
distributes with accuracy.

orming a
its was
ented op

ma

aux formules

mule,
Rubice

j S gn enhances a lateral and ergonor
_ = gives reat smoothing
2 S oxt uid care or makeup
blush, highlight etc. >
expected result and extt f the
formula alable 3

materials

COSMOGEN — 160 Boulevard Haussmann — 75008 PARIS — France Tél. +33 (0)1 43 18 17 00 — www.cosmogen.fr
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